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L’AFFICHE DE CINEMA

Le point de vue du Metteur en Scéne
3 par
Lours DAQUIN:

Secrétaire Géndral du Syndicar des Techniciens de la Production Cinématographique
phig

ES affiches de cinéma l. Je voudrais pouyoir citer
ici, vingt, trente, quarante exemples d’affiches ori-
R LENFANT DRODIGTS cinales, marquantes, ayant attiré [attention de
L Ml MALLET tous. Helas, ma mémoire est défaillante.

S Lotsque vous passez dans les couloits du métro,
DOk N lorsque vous stationnez sur un quai, combien de fois
CYPANG Tt BETGERL - vous: est-il arrivé d’étre fixé, capté par une affiché ?
Eﬂﬂ“ﬂl.”ﬁ En -réalité, parce qu'elles se ressemblent toutes, les

affiches de cinéma alignées les unes aux cotés des autres
ne forment plus quiune tache colorée.

1900

Il y a un style de I’affiche cinématographique, qui n’a
pas évolué depuis quinze ans. Le conformisme regne
en maitre... Il parait * qu’il faut ca pour le public. >’ !

Mais les ; wvéritables affiches cinématographiques,
celles dont je me souviens dorment dans des cartons.
Que de tentatives audacieuses, quel sens véritable de
la publicité, que de gout, dans tous ces projets que j’ai
eu souvent I'occasion dé voir, mais qui ont €té rejetes,
refusés par ceux ‘qui s’obstinent 4 patler d’un public
gqu’ils ne connaissent pas.

Le métier-dauteur d’affiches de cinéma est Pun des
plus ingrats que je connaisse. Nous autres, réalisateurs,
nous nous  désintéressons d’ailleurs trop- souvent de
ces questionss publicitaires. Nous pourrions en . effet
appertter une aide efficace a4 nos camarades de la publi-
cité. en soutenant leurs projets, en luttant contre
cette stérilisation de 1"art publicitaire. Encore faudrait-
il qu’on nous y autorisat |

Mais il parait que nous n’y connaissons rien.

Louis DAQUIN.




L’AFFICHE DE CINEMA

NIC , e | - >, poinit de vue . du Distributeur
- ‘ % : par

K ' MArceL GENTEL

w| NT[R _ : , Président Directeur Général de R. K. O. Radio Film S. A.

UEL volume. pourrait-on écrire sur I’** Affiche

Cinéma 7 [ €& petit morceau de papier, , perdu

parmi tant d’autres sur lés murs. de nos villes,
poursuit un grand but. toujours difficile 4 atteindre car
elle n’a pas le‘temps. pour: elle;*Sa“vie est courte; en
quelques jours elle  doit prévenir le plus de personnes
possible que telle productiofi passera la semaine pro-
chaine dans tel cinéma.

Les grands artistes qui ont'bien voulu s’essayer 4 ce
genre de publicité ont une tache trés ardue. Ils doivent
produire un dessin .qui Soit publicitaire, artistique;
techniquement facile a reproduire et ‘d’une facture dont

Poriginalité doit forcer Tattention des' passants, 1Ils

réussissent souvent. Ils méritent d’étre a Phonneur.




[CAFFICHE DE v CINEMA

[e point de viae du Directeur de Publicité
]'):U‘
J-M. MOUNIER

Président d'Honneur des Chefs de Publicité
du Cinéma

E- film est désormais considéré comme une

ceuvte delesprit. Mais cette ‘cuvre ne s’impose

pas au public directement dés sa création. Elle a
besoin pour lui étre révélée, de la publicité, dont 'un
des principaux éléments est I'affiche,

C’est une tiche tres difficile que de concrétiser sur
une feuille de quelques métres carrés le sujet d’un film
; / 4 qui dure 1 h. 1/2 et qui est souvent tiré d’un roman de

- = / . 300 pages.
IMAGINAIRE - R/ 5 N L Cette tache est rendue parfois plus ardue encore par
| realisé sor RENE CLAIR. cvac o " D EN P les servitudes innombrables qui paralysent Pinspiration
. DOLLY DAVIS e JEAN BORLIN ; Y . e Ak

M. SCHUTZ A PREJEAN

- ¥ J.ZERAIDS, P.OLLIVIER] =~ L s 3 il 5 . ) a1t - X -

¥ VVONNE LEGEAY S ; L’atfiche de cinéma doit étre populaire, c’est-a-dire
MARGUERITE MADIS . . \ ¥ \

compréhensible 4 tous, suggestive par une synthése

simplifiée du sujet.

Par un cheix heureux des coloris elle doit étre agréa-
ble a Peeil et former autant que possible une tache qui
attire le regard.

L’artiste doit 4 tout prix respecter la ressemblance
frappante des acteurs connus dont la présence dans le
Alm est un atout commercial de premier ordre, et ¢vi-
j ter les formes trop primaires ou'un style trop abstrait

T - AR SO qui.ne serait compris que d’une minorité artistique.
s SUZANNE BIANCHETT 5= . RINSRY<H WULSCH

Le cinéma est un art populaire, le dessinateur doit
s’y conformer,
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Et en particnlier : Clichés-Union, La Société

Laumiére, La DEP, Labo-Phot, lazda et les

Imprimenrs  Bedos, Helio-Cachan, Martinet
et Pelamonrgne.




CLICHES DE “ CLICHES UNION ** — HELIO - CACHAN, IMPRIMEUR.




